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Лекция №1
Тема лекции: Предмет и методология теории отраслевых рынков. Теории фирмы



Теория (экономика) отраслевых рынков представляет собой одно из наиболее молодых и динамично развивающихся направлений экономической науки.
Важность изучения теории (экономики) отраслевых рынков определяется тем, что:
     во-первых, исследования в этой области непосредственно влияют на определение и применение государственной политики при выборе между государственными и частными предприятиями, между регулированием или дерегулированием отраслей инфраструктуры, при поддержании конкуренции. Она также является теоретическим фундаментом антимонопольной политики, которая выступает одним из наиболее важных инструментов «тонкого» государственного регулирования рыночного механизма;
     во-вторых, рассмотрение многих аспектов функционирования отраслевых рыночных структур до сих пор не до конца изучены экономической наукой;
     в-третьих, поскольку в теории отраслевых рынков выдвинута масса гипотез, разработаны успешные методы исследования, применение этой могло бы оживить эмпирические исследования экономики;
     в-четвертых, объем и уровень изучения этой дисциплины могут существенно варьироваться в зависимости от конкретной экономической специальности.
 
В науке существует неразрывная связь теории отраслевых рыночных структур с маркетингом: первая дает теоретическую базу для проведения маркетинговых исследований, отвечая на вопросы: где, когда и как целесообразно применять те или другие методы стимулирования сбыта, каким образом эффективно реагировать на действия конкурента.
Имеет место взаимосвязь теории отраслевых рынков и с теорией менеджмента: концепции рыночных структур выступает теоретической основой управления фирмой, углубляя понимание закономерностей рыночного поведения фирмы и ее внутренней организации. Эта теория показывает, каким образом складывается то или иное поведение хозяйствующего субъекта, как оно модифицируется в зависимости от реальных и предполагаемых действий других экономических агентов, включая государство.
Теория рыночных структур имеет точки соприкосновения и с теорией фирмы, предоставляя углубленное понимание места и роли фирмы в экономике и в экономической теории, а также исследуя альтернативные концепции фирмы и ее поведения во внешней среде.
 
[image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image002.jpg]
 
Предмет теории (экономики) отраслевых рынков.
Одной из составных частей микроэкономики является теория рыночных структур, предмет анализа которой - функционирование рынков и отраслей и способы конкуренции фирм друг с другом.
В современных учебниках по микроэкономике вводного и даже промежуточного уровня изложение данной части теории основано на моделях совершенной конкуренции и монополии. Модель совершенной конкуренции объясняет эффективность функционирования рыночного механизма, его способность к саморегулированию. Сопоставление модели монополии с моделью совершенной конкуренции (при определенных допущениях) позволяет определить ущерб, который наносит монополия обществу.
Однако обе модели базируются на допущениях, которые не позволяют объяснить формирование цен на реальных рынках: почему имеет место разброс цен на однородные продукты, как формируются цены на дифференцированные продукты, как происходит формирование цен при относительно небольшом числе фирм-конкурентов, как можно определить действительную величину ущерба от монополизма и т. д.
Неудовлетворенность экономистов этими моделями в конечном итоге и привела к масштабным исследованиям развития отраслевых рынков и к появлению теории отраслевых рынков (теории организации промышленности).
В своем развитии теория отраслевых рынков прошла несколько этапов, что было обусловлено конкретными экономическими условиями.
 
Этапы развития теории отраслевых рынков
 
	Годы
	Причины

	1887 – 1915 гг.
	Потребность более глубокого изучения и обоснования роли государственного регулирования в период формирования первых федеральных регулирующих органов и первых антитрестовских законов.

	1933 - 1940 гг.
	Необходимость серьезной переоценки реальной роли рыночной конкуренции при осмыслении последствий депрессии.

	1970-е гг. – по настоящее время
	Ослабление роли государственного регули- рования в странах с высоко развитой рыночной экономикой, рост потребности в изучении механизмов функционирования отраслевых рыночных структур в условиях глобализации экономики.


 
Предмет теории экономики отраслевых рынков определяется рыночным подходом, в соответствии с которым поведение потребителей и производителей основано на ценовых сигналах, порождаемых спросом и предложением. Однако, многие положения теории экономики отраслевых рынков могут быть отнесены и к системе централизованно управляемых экономик.
Современные исследования экономики отраслевых рынков сконцентрировались на четырех основных проблемах:
     существует ли рыночная власть?
     как фирмы добиваются рыночной власти и удерживают ее?
     каковы последствия рыночной власти?
     влияет ли государственная политика на рыночную власть и в чем это выражается?
 
Объект анализа теории отраслевых рынков.
Объектом исследования отраслевой организации рынков выступает реальный механизм, который приводит производство в соответствие со спросом на товары и услуги. Таким организующим механизмом может быть совершенно конкурентный рынок, а сбои в его функционировании влияют на процесс удовлетворения экономических потребностей общества.
При этом организующий механизм развивается и совершенствуется, и на каждом этапе эволюции видоизменяет формы рыночных взаимосвязей между производителями и потребителями. Поэтому необходимо анализировать процесс эволюции данных форм связи в динамике и исследовать их состояние в странах с развитым рыночным механизмом.
 
Основное внимание теория экономики отраслевых рынков уделяет состоянию добывающих и обрабатывающих отраслей, которые создают материальную основу жизни общества в индустриально развитых экономиках.
 
Метод экономики отраслевых рынков.
Граница между микроэкономикой и теорией отраслевых рынков является легко проницаемой. Различие между ними заключается в методах исследования: в теории отраслевых рынков допускается большая свобода сочетания различных взаимодополняющих или противоречащих друг другу подходов. В рамках теории отраслевых рынков проходят эмпирическую проверку гипотезы и модели, выдвигаемые в микроэкономике. В микроэкономику переходят гипотезы и модели, возникшие как в результате эмпирических исследовании, так и теоретических исследований.
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В начале ХХ в. сформировались основные подходы к анализу организации отраслевых рынков: Гарвардская и Чикагская школы.
Первый подход (гарвардский) с точки зрения парадигмы, получившей название «структура – поведение – результат», можно назвать системным.
 
Гарвардская парадигма была разработана профессорами Гарвардского университета Э. Мэйсоном и Д. Бейном в 1930-50-е гг. В центре данного подхода три основных элемента: структура рынка, поведение фирмы, результативность рынка. Позднее стал использоваться более сложный вариант парадигмы - вариант с обратными связями: появился еще один важный элемент – государство. Государственная политика при помощи постоянных или периодических мер регулирования способна повысить эффективность функционирования отраслевых рынков.
Второй (чикагский) подход критически относится к Гарварской парадигме, полагая, что теория отраслевых рынков не является отдельной отраслью экономических знаний, и базируется на использовании моделей микроэкономики и теории ценообразования. Чикагская парадигма анализа поведения фирм на рынке - теория цен - исследует проблему экономического выбора, с которым сталкиваются производящие и потребляющие экономические агенты. Отправной точкой анализа в этом случае служат закономерности принятия оптимизационных решений. Одним из первых исследователей, применивших микроэкономическую теорию к анализу рынков, был Дж. Стиглер, котрый полагал, что микроэкономическая теория, используя эмпирические данные о рынках, должна ответить на вопросы относительно причин и последствий государственной промышленной политики.
На протяжении многих лет эти два подходы эволюционизируют, взаимно обогащая и дополняя друг друга.
 
Различия методологии теории отраслевых рынков
 
	Гарвардская школа
	Чикагская школа

	Эмпирические исследования
	Основа анализа
	Теоретический анализ

	Выявление влияния характеристик отрасли на поведение агентов рынка
	Цель
	Исследование проблемы выбора с точки зрения закономерностей принятия оптимальных решений

	Предсказание поведения и результатов
	Задача
	Выявление причины и последствия государственного вмешательства

	
	
	
	


 
Большинство современных экономистов анализируют рынки в рамках парадигмы «структура-поведение-эффективность», в которой:
1.  учитываются характеристики рыночной структуры:
     количество продавцов и покупателей;
     условия вхождения фирм;
     степень дифференциации продукта;
     структура затрат и пр.;
 
2.  анализируется типичное поведение фирм на рынке:
     цели фирм;
     стратегии;
     формы взаимодействия;
     правовая практика;
 
3.  делается попытка оценить эффективность отрасли:
     производственная эффективность;
     рациональность использования ресурсов;
     прогрессивность технологии;
     занятость;
     справедливость.
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Основной предпосылкой анализа данной модели является наличие причинно-следственной связи между указанными элементами: структура рынка определяет поведение фирм, которое в свою очередь обусловливает эффективность отрасли и фирмы. Имеет место и обратная причинно-следственная связь. На компоненты парадигмы «структура-поведение-эффективность» также воздействуют:
     государственное вмешательство (через налоги, субсидии, правила торговли, регулирование фирм, антимонопольное регулирование, контроль за ценами, информационное обеспечение);
     основные характеристики спроса (эластичность, метод закупки, наличие заменителей, тип маркетинга, сезонность) и предложения (сырье, средние издержки, технология, правовая система, влияние профсоюзов).
 
[bookmark: _Toc339531821] Основные проблемы теории отраслевых рынков.
 
Основные проблемы теории отраслевых рынков были описаны Р. Шмалензи в книге «Industrial organization» // New Pulgrave dictionary of economics. London, 1988. Vol. 2.:
     Что представляет собой рынок отдельного товара в мире дифференцированных продуктов?
     Где границы рынка?
 
Невозможно оценить степень монополизации рынка и определить необходимые формы государственного вмешательства, не обозначив границы рынка.
     Какие факторы определяют размер и структуру фирм?
     Почему в одних случаях отдается предпочтение внутрифирменной координации, а в других - рыночной?
 
Эмпирической и теоретической проверке подвергаются эффект масштаба и эффект разнообразия, мультизаводское функционирование фирм, трансакционные издержки.
     Какой элемент рыночной структуры является ключевым?
 
Объектом исследования выступают барьеры входа и выхода, дифференциация продуктов, концентрация покупателей и продавцов.
     Максимизация прибыли является единственной целью фирмы или существуют и иные цели?
 
Наряду с традиционной гипотезой рассматриваются предположения о максимизации выручки, темпах роста, стремлении управляющих к расширению власти и др.
     Каков характер зависимости практического ценообразования фирм с рыночной властью и каковы последствия этого ценообразования для благосостояния общества?
 
Исследуются положительные и отрицательные с точки зрения благосостояния последствия различных форм ценовой дискриминации, а также разнообразные условия, навязываемые производителями оптовым и розничным торговцам.
     Способны ли уже существующие фирмы предотвратить вхождение в отрасль фирм-новичков или вытеснить часть действующих фирм?
 
Изучается стратегическое взаимодействие фирм, а также институциональные и неоинституциональные барьеры различного рода.
     Какие факторы облегчают или затрудняют сговор и иные формы координации?
 
Эта проблема характеризует способность фирм воздействовать на структуру рынка и тем самым активно влиять на свою прибыль и положение на рынке.
     Насколько значительно отклонение от конкурентного идеала рынков с рыночной властью?
[bookmark: _Toc339531822] Границы продуктового и географического рынков.
 
Базовым понятием теории организации отраслевых рынков является рынок, поскольку именно на рынке фирмы взаимодействуют друг с другом, а это взаимодействие и представляет собой цель исследования данной теории.
Рынок – это совокупность экономических отношений по поводу купли-продажи товаров по ценам, устанавливающимся на основании взаимодействия спроса и предложения в результате конкуренции.
Известным экономистом Дж. Робинсон рынок определялся как совокупность продавцов товаров, которые расцениваются потребителем как близкие взаимозаменяемые продукты.
Как известно, рынки могут классифицироваться по разным признакам. Классификация рынков имеет большое значение при выделении типов рыночных структур, организации производственной деятельности фирмами, проведении регулирующих мероприятий государственными органами.
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Один из важных вопросов в теории отраслевых рынков – вопрос о соотношении отраслевого рынка и отрасли. Отрасль - это совокупность предприятий, производящих близкие продукты, используя близкие ресурсы и близкие технологии. Различия между рынком и отраслью основываются на том, что рынок объединен удовлетворяемой потребностью, а отрасль – характером используемых технологий.
Другими словами, согласно теории отраслевой организации, рынок представляет собой явление, анализируемое с точки зрения спроса, а отрасль - с позиции предложения товаров и услуг на рынке.
Отраслевой рынок - это совокупность предприятий, выпускающих схожую по потребительскому назначению продукцию при использовании близких технологий и производственных ресурсов и конкурирующих друг с другом за реализацию своей продукции на рынке.
Другими словами, отраслевой рынок, по сути, является синтетическим понятием, объединяющим понятие рынка и отрасли. В исследовании отраслевого рынка можно выделить следующие этапы.
 
[image: 6.3 Характеристика товарного рынка]
 
Для изучения отраслевого рынка важно определить его границы, что непосредственно связано с целью исследования.
Различают несколько типов границ рынка:
     продуктовые границы, отражающие способность товаров заменять друг друга в потреблении;
     временные границы, позволяющие проводить сравнительный анализ развития рынков во времени;
     локальные границы, ограничивающие рассматриваемые рынки в рамках какой-либо территории.
 
В странах Европейского Союза используются и другие критерии выделения рынка:
     показатель изменения выручки при изменении цены, основывающийся на принципе показателя прямой ценовой эластичности;
     корреляция цен товаров во времени. Положительная корреляция движения цен товаров в течение длительного периода времени (5–10 лет) свидетельствует о том, что товары являются устойчивыми субститутами, т.е. составляют один рынок;
     географическая ограниченность рынка. В качестве критерия принадлежности к одному географическому рынку выделяют одинаковые условия конкуренции: взаимосвязанность спроса, наличие таможенных барьеров, национальные (местные) предпочтения, различия в ценах, транспортные издержки и др.
 
[image: 146]
 
Продуктовые границы рынка.
Продуктовые границы товарного рынка представляют собой совокупность взаимозаменяемых товаров в пределах одной национальной или межгосударственной рыночной среды. Определение продуктовых границ товарного рынка - это процедура выявления товара, не имеющего заменителя или взаимозаменяемых товаров.
Выявление продуктовых границ рынка представляет собой процедуру определения:
     товара (его потребительских свойств);
     товаров - заменителей;
     товарной группы (группы товаров, рынки которых расцениваются как один товарный рынок).
 	
Формулирование подхода к определению границ отраслевого рынка является одним из сложнейших вопросов. Наиболее распространенным является подход, согласно которому в границы отраслевого рынка включаются однородный товар и его заменители до того момента, пока не будет наблюдаться резкий разрыв в цепи товаров-субститутов. Как только перекрестная эластичность становится меньше определенной заданной величины, то можно говорить о, своего рода, разрыве, а значит, и о границе рынка. Следует иметь в виду, что, задавая различные значения перекрестной ценовой эластичности, можно получать разные представления о масштабах одного и того же отраслевого рынка.
В основе определения продуктовых границ рынка должно лежать мнение покупателей о взаимозаменяемости товаров, составляющих одну товарную группу.
Взаимозаменяемые товары (товары-субституты) - это товары, которые могут быть сравнимы по определенным параметрам: цене, качественным характеристикам, потребительским свойствам, причём сравнимы таким образом, что покупатель действительно заменяет или готов заменить один товар другим при потреблении. Взаимозаменяемые товары определяются путём экспертной оценки. Но есть и товары, не имеющие заменителей (покрышки для легковых автомобилей).
После выявления продуктовых границ рынка и установления состава продавцов и покупателей следует оценить географические границы рынка.
 
Географические границы рынка.
Географические границы товарного рынка - это характеристика рыночной среды, характеризующая доступность товаров для конечных потребителей в рамках этой рыночной среды, в то время как к товарам, находящимся вне этой рыночной среды, конечный потребитель доступа не имеет. Если покупатели считают товар, продаваемый в одном регионе, заменителем товара, продаваемого в другом регионе, тогда эти регионы можно рассматривать как один и тот же географический рынок данного товара.
 
Определение географических границ товарного рынка - это определение границ территории, на которой покупатели приобретают или могут приобрести товар, но не могут сделать этого за её пределами.
Для определения географических границ учитываются следующие параметры:
     возможность перемещения спроса между территориями;
     доступность транспортных средств для перемещения покупателя к продавцу;
     величина затрат на перевозку товара;
     сохранность уровня качества и потребительских свойств товара в процессе его транспортировки;
     возможность перемещения товара между территориями;
     отсутствие любых ограничений на вывоз товара;
     наличие таможенных барьеров и др.
 
При установлении географических границ рынка учитывается, на каком этапе воспроизводственного цикла (производства или сферы обращения) рассматриваются экономические взаимоотношения субъектов, поскольку при переходе товара из сферы производства в сферу распределения меняются точки пересечения экономических интересов субъектов воспроизводственного процесса и, как следствие, меняются география, структура и параметры рынка.
Производители (поставщики), находящиеся в разных регионах, считаются действующими на одном географическом рынке, если возможности по повышению цены каждого из них ограничены способностью потребителей переключиться на покупку товара у других производителей (поставщиков). Степень готовности к такому переключению зависит от стоимости последнего, неудобства покупки товара и носит характер взаимозаменяемости по спросу.
Два региона считаются входящими в один географический рынок с точки зрения предложения, если поставщик, снабжающий (обеспечивающий) один регион, в состоянии в срочном порядке и без значительных невосполнимых затрат обеспечить снабжение другого региона, т. е. имеет место взаимозаменяемость по предложению (производству).
Важно отметить, что требования точности измерения границ рынка отличаются значительной степенью приближения и рядом условностей.
 
При определении географически ограниченного рынка используются критерии:
     свыше 75% продукта производится на данной территории;
     свыше 75% производимого продукта потребляется там, где производится.
 

Контрольные вопросы к лекции №1

1.  В чем состоит разница между Гарвадской и Чикагской парадигмой?
2.  В чем отличия в методологии исследования в микроэкономике и а теории (экономике) отраслевых рынков?
3.  Какие факторы определяют географические границы рынка?
4.  Что означает определение продуктовых границ рынка?
5.  Каковы причины появления теории отраслевых рынков?



Лекция №2
Тема лекции: Структура отраслевого рынка. Барьеры входа на рынок и выхода с рынка


Определение границ отраслевого рынка позволяет оценить размеры фирмы относительно размера рынка, на котором она функционирует.
Для этого используются следующие основные показатели:
     рыночная доля продаж фирмы;
     доля численности занятых на данном предприятии;
     доля балансовой стоимости фирмы;
     доля добавленной стоимости, созданной на данном предприятии.
 
После выявления границ отраслевого рынка можно определить круг фирм, производящих для него товары. Насколько верно определен круг предприятий, действующих на выделенном рынке, обычно проверяется с помощью показателей специализации и охвата. Если значения этих показателей достаточно велики, то исследование структуры отраслевого рынка может способствовать появлению качественных результатов.
Кроме определения границ отраслевого рынка существуют, как уже отмечалось, классификации отраслевых рынков по различным признакам. Среди прочих видов отраслевые рынки бывают открытые к замкнутые. Первые предполагают свободный вход на рынок новых фирм. Если же вход регулируется определенными механизмами, то говорят о замкнутости, или закрытости, рынка, а иногда о наличии барьеров входа на рынок.
Структура рынка - это его наиболее существенные черты: количество фирм в отрасли и их размеры, количество покупателей, тип производимой продукции (однородная – дифференцированная), тип конкуренции (ценовая – неценовая), легкость входа на рынок и выхода из него, объем и доступность информации относительно факторов спроса и предложения.
 
К факторам, определяющим рыночную структуру, относятся:
     Эффект масштаба.
     Вертикальная интеграция.
     Технологические изменения и рост рынка.
     Эффект разнообразия.
     Эффект увеличения стоимости капитала.
     Эффект крупномасштабных методов стимулирования сбыта.
     Стохастические факторы, определяющие структуру рынка.
     Государственная политика.
 
Обычно в экономической литературе рассматривается четыре типа рыночных структур: совершенной конкуренции, монополистической конкуренции, олигополии, монополии. Однако это не единственная типология рынков. Так, в 1934г. немецким экономистом фон Штакельбергом была предложена следующая классификация:
 
Таблица 1.
 
Типы строения рынков по Штакельбергу
 
	Покупатели
	Продавцы

	
	Много
	Несколько
	Один

	Много
	Двухсторонняя полиполия
	Олигополия
	Монополия

	Несколько
	Олигопсония
	Двусторонняя олигополия
	Монополия, ограниченная олигопсонией

	Один
	Монопсония
	Монопсония, ограниченная олигополией
	Двухсторонняя монополия


 
Э. Чемберлин, в свою очередь, предложил использовать для классификации рынков два критерия - взаимозаменяемость товаров (на основе товарной перекрестной эластичности), предлагаемых разными предприятиями и взаимозависимость этих предприятий.
К двум предложенным Э. Чемберлином критериям классификации рынков Дж. Бейн8 добавил третий - условие входа на рынок.
Это условие (Е) в обобщенном виде определяется относительным превышением действительной цены товара (PL) его конкурентной цены (РC), равной средним общим затратам длительного периода [image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image008.gif].
 
Классификация товарных рынков по Чемберлину и Бейну
 
[image: Таблица 2. Классификация товарных рынков по Чемберлину и Блейну.]
 
В развитых странах мира используются статистические отраслевые классификаторы, позволяющие все компании страны относить к той или иной отрасли. В настоящее время в США вместо действовавшей ранее стандартной отраслевой классификации SIC, введена NAICS (North American Industry Classification System), гибкая система классификации, учитывающая изменения, происходящие в глобальной экономике, и способствующая бОльшей информационной обеспеченности государственных органов в целях выработки экономической и торговой политики, а фирм — для принятия более результативных решений в бизнесе. NAICS основывается на принципе объединения в группы предприятий, которые используют схожие производственные процессы и включает 1170 отраслей.
 





[image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image010.jpg]
 
Рис. 1. Американская классификация NAICS
 
Источник: http://www.apeconmyth.com/
 
Важно отметить, что применение той или иной классификации отраслевых рынков определяется исследуемой проблемой. Однако было бы упрощением предполагать, что на рынках всегда реализуются только однородные продукты. Довольно трудно найти рынок недифференцированного продукта. Поэтому отраслевые рынки могут подразделяться на рынки однородной (например, рынок поваренной соли) или дифференцированной продукции (например, рынок моющих средств).
 
Барьеры входа-выхода и структура рынка.
Важнейшими характеристиками структуры рынка являются барьеры входа на рынок и выхода с рынка.
Барьеры входа на рынок - это объективные или субъективные факторы, из-за которых новым фирмам трудно, или невозможно, начать свое дело в выбранной отрасли. Барьеры такого рода, позволяют фирмам, уже действующим на рынке, не опасаться конкуренции со стороны «новичков».
К аналогичным результатам приводит и наличие барьеров выхода из отрасли, если выход из отрасли, в случае неудачи фирмы на рынке, сопряжен со значительными необратимыми издержками. Обычно необратимые издержки имеют место при инвестировании в долгосрочные или специфические активы фирмы или продукты. Примером отрасли с большим объемом невозвратных капитальных затрат является железнодорожный транспорт. Даже при наличии убытков железнодорожные компании очень медленно уходят из отрасли.
Осложнить выход фирмы из отрасли могут несовершенство законодательной системы и неразвитость рыночных отношений.
 
Именно наличие барьеров входа-выхода в сочетании с высоким уровнем концентрации производителей в отрасли дает возможность фирмам поднимать цены выше предельных издержек и получать положительную экономическую прибыль не только в краткосрочном, но и в долгосрочном периодах, что и обусловливает рыночную власть этих фирм.
 
Барьеры входа на рынок подразделяют на две группы: стратегические и нестратегические барьеры.
Стратегические (субъективные) барьеры создаются в результате сознательной деятельности самих фирм, препятствующих проникновению новых конкурентов в отрасль, при этом выбор стратегии фирмы предполагает учет ответных действий участников рынка. В случае же необходимости фирмы могут самостоятельно убирать эти барьеры.
Стратегические барьеры способны формировать лишь доминирующие фирмы, т.е. фирмы, обладающие рыночной властью.
Барьеры входа подразделяются на два вида: связанные с ценовыми и неценовыми стратегиями поведения фирм.
 
Выделяют следующие основные стратегические барьеры:
     лимитирующее ценообразование. Ценообразование, ограничивающее вход на рынок, может основываться на абсолютных или относительных преимуществах в издержках. Фирмы – «старожилы» отрасли, зная отраслевой спрос и предложение и обладая абсолютными преимуществами в издержках, могут назначить цену ниже средних издержек потенциального конкурента, но выше собственных средних издержек. Установление цены, способной предотвратить нежелательное появление на рынке новых конкурентов, называется ценообразованием, ограничивающим вход. Запретительная цена устанавливается, как правило, ниже уровня, максимизирующего краткосрочную прибыль, т.е. фирма, проводящая такую политику ценообразования, ограничивающего вход, вынуждена выбирать между краткосрочной прибылью и угрозой входа. Для эффективности лимитирующего ценообразования фирма, во-первых, должна оценить точно условия спроса, издержки своего производства и потенциального конкурента. В случае переоценки издержек и назначения слишком высокой цены, вход будет предотвращен, но фирма не получит какую-то часть прибыли. Если же издержки будут недооценены и цена окажется слишком низкой, проникновение новых фирм не будет предотвращено.
Хотя данная модель ценообразования основана на предположении, что потенциальный конкурент полагает объем выпуска старых фирм неизменным, на практике возможны случаи, когда старые фирмы будут вынуждены сократить свой выпуск, например, в случае, если фирма- «новичок» представляет собой крупный диверсифицированный концерн. Кроме того, важно учитывать, что лимитирующее ценообразование неэффективно в условиях быстро растущего спроса и в отраслях с высокой скоростью технологических инноваций, поскольку быстро меняющаяся среда не дает возможности старым фирмам адекватно оценить уровень цены:
     высокая степень дифференциации продукта. Старая фирма для предотвращения входа новых фирм способна заполнить рынок большим количеством товаров- субститутов, поэтому новой фирме будет трудно найти свою нишу среди изобилия товарных марок; кроме того, дифференциация продукта создает притягательность конкретных марок продукта для отдельных категорий потребителей (так называемая «приверженность марке» - brand loyalty), в результате чего новым фирмам приходится преодолевать стереотипы потребительского поведения, особенно в условиях агрессивной рекламы;
     долгосрочные контракты с поставщиками и покупателями. Фирме – «новичку» будет довольно сложно найти поставщиков ресурса, либо рынок сбыта, если в отрасли существуют подобные контракты;
     наличие резервных мощностей. В случае наличия у старой фирмы избыточных производственных мощностей, при первой же угрозе входа новой фирмы, она может увеличить выпуск до уровня, ограничивающего вход, а новая фирма несет убытки в размере величины необратимых издержек;
     вертикальная интеграция, которая предполагает, что фирма, действующая на данном рынке, является также собственником либо ранних стадий производственного процесса (интеграция первого типа, интеграция ресурсов), либо поздних стадий (интеграция второго типа, интеграция конечного продукта);
     согласованная ценовая политика;
     значительные расходы на рекламу. Рекламные расходы увеличивают минимальный выпуск в отрасли, необходимый для организации эффективного производства, и понижают ее ожидаемую прибыль.
 
К нестратегическим относятся барьеры, создаваемые объективными фундаментальными условиями отрасли, которые по большей части независимы от деятельности фирмы или слабо поддаются ее воздействию:
     Емкость отраслевого рынка, т.е. совокупный платежеспособный спрос покупателей; возможный годовой объем продаж определенного вида товара при сложившемся среднем уровне цен. Емкость рынка зависит от степени освоения данного рынка, эластичности спроса, от изменения экономической конъюнктуры, уровня цен, качества товара и затрат на рекламу.
Различают два уровня емкости рынка: потенциальный (определяемый личными и общественными потребностями и отражающий адекватный им объем реализации товаров) и реальный (реально складывающаяся емкость рынка, которая может и не соответствовать его потенциальной емкости).
 
     Барьеры капитальных затрат (объемы первоначальных инвестиций), необходимых для входа на товарный рынок: затраты на освоение выпуска данного товара потенциальными поставщиками, стоимость нового строительства или реконструкции и технического перевооружения действующих мощностей, расходы на НИОКР, подготовку и найм персонала, организацию сбытовой сети, длительность освоения производства.
Чем более конкурентным является рынок капитала, чем более развита инфраструктура, тем легче получить кредит, тем меньше барьеров для входа на товарный рынок.
 
     Барьеры, основанные на абсолютном или относительном преимуществах в уровне издержек фирм - «старожилов».
Абсолютные преимущества достигаются за счет того, что старые фирмы имеют доступ к более дешевым и/или более качественным источникам ресурсов, или за счет использования их прошлых инноваций, в результате их функция долгосрочных средних издержек расположена на всем своем протяжении ниже функций издержек потенциальных конкурентов.
Относительные преимущества возникают за счет производства фирмами- «старожилами» большего объема выпуска, чем может освоить потенциальный конкурент и являются следствием положительного эффекта масштаба.
 
Определить высоту этого входного барьера можно по формуле
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где
ACb – средние издержки фирм, действующих на рынке;
ACd – средние издержки фирм, желающих войти на рынок.
 
Также используется показатель - «индекс барьера»:
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где
q – объем выпуска продукции фирмы;
ч – численность персонала фирмы.
 
Чем выше индекс, тем выше размер относительных издержек отрасли.
     Административные барьеры возникают как следствие регулирующей деятельности государства. К ним относятся: лицензирование отдельных видов деятельности, квотирование, усложненный порядок регистрации, наличие неформальных отношений между органами власти и предприятиями, экологические нормы и т.п.
     Состояние инфраструктуры рынка. Развитое состояние инфраструктуры (транспортная система, система складирования и хранения) ведет к сокращению барьеров входа.
     Криминализация экономики.
 
Согласно классификации основоположника гарвардской традиции в теории организации промышленности Дж. Бейна (Bain J. Industrial organization: Barriers to new competition. N-Y, 1959), по высоте и эффективности барьеров входа различают четыре вида рынков:
     рынки со свободным входом: у действующих на рынке фирмы не существует никаких преимуществ по сравнению с потенциальными конкурентами; имеет место полная мобильность ресурсов, цена в отрасли устанавливается на уровне предельных издержек – рынок совершенной конкуренции;
     рынки с неэффективными барьерами входа: действующие в отрасли фирмы могут при помощи методов ценовой и неценовой политики препятствовать входу фирм-аутсайдеров, но политика получения прибыли в краткосрочном периоде будет для них предпочтительнее – рынок монополистической конкуренции;
     рынки с эффективными барьерами входа: возможность препятствовать входу новых фирм сочетается с предпочтительностью политики получения прибыли в краткосрочном периоде для фирм, уже действующих в отрасли – рынок доминирующей фирмы, олигополистический рынок;
     рынки с блокированным входом: вход новых фирм на рынок полностью блокирован старыми фирмами как в краткосрочном, так и в долгосрочном периодах – рынок монополии.
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Как уже отмечалось, при анализе рыночных барьеров необходимо принимать во внимание как барьеры входа в рынок, так и барьеры выхода из него, поскольку между ними существует тесная взаимосвязь.
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Дополнительной информацией, необходимой для вывода о высоте барьеров входа в отрасль, служит показатель преимущества в издержках - отношение средней величины добавленной стоимости на одного работающего крупных предприятий к соответствующему показателю для мелких предприятий отрасли. Исследования западных ученых показали, что высокий минимально эффективный объем выпуска лишь тогда создает существенные барьеры входа в отрасль, когда показатель преимущества крупных предприятий в издержках выше 1,25.
Контрольные вопросы к лекции №2

1.  В чем состоит разница между стратегическими и нестратегическими барьерами?
2.  Какова политика государства по отношению к барьерам входа?
3. В чем сущность классификации немецкого экономиста фон Штакельбергом .
4. Перечислите основные стратегические барьеры.
5. Какие бывают виды отраслевых барьеров и в чем их сущность?


 
Лекция №3
Тема лекции: Анализ монопольного поведения фирмы на рынке



[bookmark: _Toc339531833]Особенности ценового поведения монополий различных видов.
 
В современных условиях большинство фирм функционирует на несовершенных рынках и стремится занять на рынке доминирующие позиции. Высшей формой рыночного доминирования является монополия.
Монополия – модель рыночной структуры, в которой в условиях отсутствия значимых конкурентов действует единственный производитель продукции.
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Различают три основных вида монополий: естественную, административную (государственную) и экономическую.
 
Государственная монополия — монополия, которая создается в результате экономической активности государства на отраслевых рынках. Такой вид монополии создается в соответствии с законодательством, которое определяет субъекта монополии, товарные границы монопольного рынка, формы контроля и регулирования его деятельности, а также компетенции контролирующего органа – антимонопольного института. Государственная монополия может быть образована как в результате национализации предприятия, так и в результате установления государством барьеров входа на рынок, ограничивающих доступ потенциальных конкурентов в отрасль.
 
Наиболее распространена экономическая монополия. Ее появление обусловлено экономическими причинами, она возникает на основе закономерностей хозяйственного развития, когда фирма достигает таких размеров, что начинает доминировать на рынке. Это происходит либо путем успешного развития фирмы за счет постоянного увеличения ее размеров в результате концентрации капитала, либо на основе процессов централизации капиталов в результате слияний и поглощений. Одна из форм экономической монополии – чистая монополия, которая производит товары, не имеющие близких заменителей на рынке. Хотя такая рыночная структура достаточно редкое явление на рынке, примеры чистой монополии существуют: так, компания Intel является крупнейшим производителем полупроводников, выпускающим микрочипы для процессоров Pentium, и контролирующая 90% этого рынка.
Отрасль является естественной монополией, когда производство любого объема продукции одной фирмой обходится дешевле, чем его производство двумя или более фирмами. Основная причина существования естественной монополии — положительный эффект масштаба.
Естественный монополист способен эффективнее удовлетворить спрос на таком рынке в отсутствие конкуренции в силу технологических особенностей производства, товары, производимые естественными монополистами, не имеют близких субститутов и спрос на них относительно неэластичен.
Итак, в условиях естественной монополии:
        спрос удовлетворяется эффективнее, чем на конкурентном рынке;
     из-за технологических особенностей производства на рынке отсутствует конкуренция;
     по мере увеличения объема производства средние издержки на единицу продукции снижаются.
 
Особенностями естественной монополии являются:
     исключительные технологические преимущества на конкретном рынке;
     постоянные издержки (FС) велики при незначительности переменных издержек (VС);
     средние издержки (АС) выше предельных издержек (МС).
 
Примерами естественных монополий являются - энергетические сети, железные дороги, трубопроводный транспорт, коммунальные службы. Поскольку причиной возникновения естественных монополий является зависимость между объемом рыночного спроса и эффективным размером предприятия, то такие монополии находятся под жестким контролем государства, регулирующего их деятельность.
 
[bookmark: _Toc339531834]Последствия монопольной власти на отраслевом рынке.
 
Вопрос о последствиях монопольной власти - один из наиболее актуальных вопросов исследования рынков и государственной промышленной политики. При этом следует учесть, что в экономической литературе существуют разные подходы к видам потерь общества от деятельности монополии и к их оценке.
 
В рамках теории экономического благосостояния общества одним из путей достижения эффективного распределения ресурсов является функционирование фирм в пределах рынка совершенной конкуренции. В результате же существования монопольной власти имеют место потери благосостояния, поскольку в условиях монополии нарушается равенство между ценой и предельными издержками, что приводит к существенному увеличению цены на товар монополистов. В итоге нарушается условие эффективного распределения ресурсов и встает вопрос о том, как оценить или измерить последствия потерь благосостояния.
Основные экономические эффекты монополизации отраслевого рынка:
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Рис. 2. Последствия монополизации отраслевого рынка
 
где
АС – кривая средних издержек;
МС – кривая предельных издержек;
MR – кривая предельного дохода;
Pc,Qc – параметры конкурентного рынка;
Pm,Qm – параметры монопольного рынка;
DPmB – потребительский излишек при монополии на рынке;
PmBFPc – монопольная прибыль;
BCF – чистые потери благосостояния.
 
A.     Создание сверхприбыли - в структуре прибыли монополии можно условно выделить: нормальную прибыль, экономическую прибыль и монополистическую сверхприбыль. Нормальную прибыль, как правило, присваивают все предпринимательские фирмы в условиях отраслевой и межотраслевой конкуренции. Экономическая прибыль представляет собой разницу между общественными и индивидуальными издержками производства конкретной фирмы. Монополистическая сверхприбыль - это специфическая экономическая форма реализации рыночного преимущества монополии, через которую в пользу фирмы-монополиста перераспределяется определенная часть продукта (прибыли), создаваемого на других предприятиях. Кроме того «донорами» сверхприбыли могут выступать поставщики сырья, наемные работники, поставщики комплектующих изделий, т.е. экономические агенты, в отношении которых монополия использует при покупке ресурсов и товаров монопольно низкие цены, все покупатели продукции, вынужденные приобретать у фирмы-монополиста товары по монопольно высоким ценам. Поэтому монополия затрагивает интересы широкого круга субъектов национальной экономики.
B.     Потери потребителей: как известно, предельная выручка монополиста (MR) при любом объеме продаж ниже цены, следовательно, цена, назначаемая им, превышает цену конкурентного рынка при условии, что предельные издержки растут с ростом выпуска. Т.е. в результате деятельности монополии уровень цен на рынке повышается с Рс до Рm, а объем выпуска с Qc до Qm по сравнению с конкурентным рынком. В первую очередь от этого пострадают потребители: теперь им приходится платить дороже за меньшее количество товара. Результатом этого является сокращение излишка потребителя (CS - consumer surplus) с величины, равной площади треугольника РРсС, до объема, выраженного треугольником DPmB. Однако, не вся величина сокращения CS относится к общим потерям благосостояния общества, т.к. другим экономическим эффектом монопольной власти выступает переход части CS монополисту в форме монопольной прибыли. При цене Рт и Qm фирма-монополист получает производственный излишек — монопольную прибыль, величина которой представлена площадью прямоугольника PmBFPc. Оставшаяся часть CS - объем, выраженный треугольником BCFy составляют чистые потери благосостояния (NL -net losses), эта область известна как потери «мертвого груза» (DWL - deadweight losses), или треугольник Харбергера.
Приемлемо ли такое перераспределение дохода от потребителя к производителю в социальном смысле, зависит от оценки этого явления обществом в лице государства.
Величина «мертвого груз» монополии в рамках модели определяется тем, насколько действия монополиста повышают цену и сокращают объем продаж по сравнению с рынком совершенной конкуренции:
 
[image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image024.gif]
 
Монополист назначает цену, превышающую предельные издержки на величину обратно пропорциональную эластичности спроса. Поэтому, выразив чистые потери от монополизации через индекс Лернера, получим зависимость величины «мертвого груза» от ценовой эластичности спроса:
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Данная модель позволяет сделать выводы, что чистые потери от монополии тем выше, чем:
     чем выше эластичность спроса при цене, назначаемой монополистом;
     чем выше общая выручка монополиста;
     чем выше индекс Лернера монопольной власти, отражающий долю прибыли в цене.
 
C.     Эффект дохода: в результате установления более высокой монопольной цены потребитель становится относительно беднее, т.к. покупая то же количество товара он вынужден платить больше.
 
D.     Инновации в условиях монополии – по отношению к изобретениям и нововведениям у фирм-монополистов отмечается вялость или даже полная апатию, т.к. монопольное положение фирмы не инициирует поиск новых идей и решений, более того, эти идеи и решения разрушают ценность существующих, в определенной степени законсервированных, продуктов и решений, обеспечивающих фирме равновесие.
 
E.      Социальные издержки монополизации.
Монополизация рынков сопровождается определенными социальными издержками. Очевидно, что возможность монополизации отрасли порождает между фирмами конкуренцию за будущую экономическую прибыль, что отвлекает ресурсы от других способов использования.
Для сохранения монопольного положения на рынке монополист вынужден осуществлять затраты в виде издержек на создание барьеров входа на рынок для потенциальных конкурентов (лоббирование тарифов или импортных квот, регистрация патентов, образование картеля, различные виды неценового стратегического поведения, расходы на рекламу и продвижение товара и др.). В экономической литературе существует мнение, что такие издержки должны быть учтены как издержки монополизации (Познер Р.)
Конкуренция между предпринимателями за возможность монопольного положения в отрасли будет продолжаться до тех пор, пока издержки такой конкуренции не окажутся равными выгодам, ожидаемым от монополизации. Другими словами, в долгосрочном периоде монопольная прибыль целиком расходуется на поддержание монопольной позиции. Поэтому величина монопольной прибыли в отрасли может служить показателем альтернативных издержек монополизации, следовательно, она должна быть включена в величину чистых потерь от монополии. Тогда полная сумма чистых потерь от монополии:
 
[image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image026.gif]
 
т.е., DWLS - состоит из чистых потерь монополии и монопольной прибыли.
 
В государственном регулировании отраслевых рынков существует практика поддержания цен выше конкурентного уровня, что может также привести к общим социальным издержкам в крупных размерах.
 
Другой подход к оценке последствий деятельности монополий был предложен Х.Лебенстайном (1966г.) на основе Х-эффективностии и Х-неэффективности.
 
Об Х-эффективности говорят в случае, когда издержки в условиях монополии оказываются ниже, чем в условиях свободной конкуренции.
Такое явление имеет место в тех отраслях, где монополизация позволяет фирме использовать преимущества положительного эффекта масштаба, когда увеличение объема выпуска приводит к снижению средних издержек. Хотя объем выпуска монополиста и сокращается по сравнению с выпуском отрасли в целом, но остается выше, чем объем производства отдельной фирмы-конкурента. Кроме того, благодаря получаемой прибыли, инновационная деятельность монополиста может быть выше, чем у конкурентной фирмы, что также способствует понижению издержек отрасли. К тому же, склонность к инвестированию у крупной фирмы-монополиста может оказаться выше, чем у мелкой фирмы-конкурента, что тоже ведет к получению дополнительной прибыли. В данных случаях монопольная прибыль будет служить стимулом к динамизму рынка, а конкуренция за достижение монопольной власти на рынке будет способствовать развитию производства в данной отрасли. В таких случаях экономика только выигрывает от монополизации.
 
Функционирование фирмы называется Х-эффективным, если при имеющемся наборе экономических ресурсов и наилучшей из доступных технологий она производит максимальный возможный объём продукции. В случае, если максимальный объём выпуска не достигается, говорят о X-неэффективности фирмы. Х-эффективность предполагает полное отсутствие избыточных мощностей (slack). Она может выступать в двух формах: теоретической, показывающей, что в принципе в работе данной фирмы улучшение результатов недостижимо и эмпирической, свидетельствующей, что ни одна из известных фирм или организаций, не может работать лучше.
 
На рынках с совершенной конкуренцией Х-неэффективность, как правило, не возникает, т. к. любую менее эффективную фирму в долгосрочном периоде рыночные механизмы вынуждают уйти с рынка. В то же время несовершенная конкуренция допускает наличие Х-неэффективности, т. к. недостаток конкуренции позволяет использовать неэффективные технологии производства.
 
Х-неэффективность (или техническая неэффективность) - это величина, характеризующая снижение эффективности деятельности фирмы ниже максимально возможной. Х-неэффективность показывает, что издержки монополии могут быть выше издержек в более конкурентных отраслях. Лейбенстайн утверждал, что этот вид неэффективности связан с организационным хаосом, человеческой инертностью, незавершенностью контрактов между экономическими агентами.
Так, причинами Х-неэффективности могут быть недостатки в решениях, принимаемых управляющими (например, рост фирмы, уклонение от предпринимательского риска, сокращение своих нагрузок, обеспечение работой некомпетентных родственников и друзей). Х-неэффективность может также возникнуть на фирме, где недостаточно низкий уровень мотивации работников или применяются упрощенные эмпирические методы принятия решений без учета соответствующих расчетов издержек и доходов. Лейбенстайн полагал, что средняя норма Х-неэффективности в экономике США составляла 20%, т.е., что бизнес при том же объеме использования экономических ресурсов мог бы увеличить производство в среднем на 20%. Очевидно, что монополистические фирмы более чувствительны к Х-неэффективности, чем конкурентные производители, т.к. монополии и олигополии защищены от конкурентных сил, а это способствует возникновению Х-неэффективности.


Контрольные вопросы к лекции №3

1. Перечислите признаки рынка абсолютной монополии.
2. Дайте характеристику рынку абсолютной монополии.
3. Каковы последствия монопольной власти на отраслевом рынке?
4.  Что представляет собой Х-эффективность и Х-неэффективность?




 
Лекция №4
Тема лекции: Естественная монополия

Содержание лекции №4

Естественная монополия. Модель однопродуктовой и многопродуктовой естественной монополии. Субаддитивность издержек (глобальная и локальная) и устойчивость. Альтернативы тарифного регулирования на продукцию естественных монополий. Цены на уровне предельных и средних издержек. Ценовая дискриминация в регулировании. Цены Рамсея. Неэффективность тарифного регулирования в отраслях естественных монополий ex ante и ex post. 
Необходимость и проблемы развития конкуренции в отраслях естественных монополий. Регулирование отраслей естественной монополии. Тарифное регулирование. Использование ценовой дискриминации в регулировании. Цены пиковой и непиковой нагрузки: управление распределением потребителей между сегментами рынка. От регулирования тарифов к регулированию предельного изменения индекса корзины тарифов. Неэффективность тарифного регулирования естественных монополий. Издержки регулирования. Воздействие регулирования на стимулы и издержки регулируемых компаний. Регулирование нормы доходности и эффект Аверча-Джонсона. 
Дерегулирование: проблема выделения естественно-монопольного компонента. Модели развития конкуренции на рынках естественной монополии. Вертикальное обособление и проблема доступа. Теория и практика эффективного составного ценообразования.
Естественная монополия в России и странах с рыночной экономикой
Основная литература по теме: 1, 2
Дополнительная литература по теме: 3, 4, 5

Как отмечалось, одним из видов монополии является естественная монополия - монополия, средние издержки которой представляют собой убывающую функцию объема продаж (выпуска) при любых уровнях продаж вплоть до полного насыщения рыночного спроса. Такой эффект имеет место, например, в отраслях производства, связанных с большими капиталовложения в постоянный капитал (машины, оборудование, здания и сооружения).
 
С точки зрения неоклассического подхода естественной монополии присущи следующие характеристики:
     единственный производитель в отрасли способен обеспечить все потребности покупателей с меньшими издержками, чем два и более производителя. Функция издержек для подобной технологии характеризуется свойством субаддитивности: [image: http://www.e-biblio.ru/book/bib/05_finansy/teory_otrasl_rynkov/sg.files/image027.gif] издержки производства данного объема меньше, когда он выпускается не несколькими фирмами, а одной;
     точкой устойчивости естественной монополии является объем выпуска, при котором монопольная фирма покрывает свои издержки, но любое увеличение выпуска этой фирмой или новыми участниками рынка ведет к убыткам;
     «общественные потери» в условиях естественной монополии считаются достаточными основаниями для государственного регулирования отрасли. Поскольку эталоном эффективности служит модель совершенной конкуренции, государственными органами разрабатываются различные инструменты и приемы, позволяющие имитировать в отрасли результат совершенной конкуренции;
     в случае нерегулируемости естественная монополия будет вести себя как монополист, устанавливая объем выпуска меньше точки устойчивости. В результате у потенциальных конкурентов может возникнуть соблазн войти на этот рынок, что может привести к «ценовым войнам», убыткам для всех участников рынка либо к «разделу рынка», при котором уровень издержек на производство единицы товара будет выше, чем в случае единственной фирмы.
 
Предпосылки возникновения естественной монополии являются:
     особенности технологии, обладающей положительной отдачей от масштаба при любом объеме выпуска;
     положительный эффект масштаба обеспечивает снижение долгосрочных средних издержек с ростом выпуска (экономию от масштаба);
     экономия на разнообразии многопродуктовой фирмы, выпускающей различные наименования продукции, используя одни и те же производственные мощности;
     недостаточная емкость рынка по сравнению с минимально эффективным выпуском.
 
В борьбе с естественными монополиями традиционно используются три основные стратегии:
     структурное регулирование - государство определяет, каким компаниям предоставляется право или на какие компании накладывается обязательство участвовать в определенных видах деятельности; устанавливает потребности в создании новых инфраструктур; распределяет концессии (лицензии) на ведение распределения и т.п.;
     регулирование поведения (ценовое регулирование) осуществляется прямыми и косвенными методами — через установление цен или тарифов или через налоговую политику и политику субсидий. Кроме того цены регулируются через законы о конкуренции, которые предотвращают наличие монопольной или олигопольной власти;
     регулирование через систему стандартов для решения вопросов социальной политики, охраны окружающей среды, безопасности, т.е. вопросов, которые не могут быть решены на основе рыночных механизмов.
 
Широко используются следующие способы регулирования естественной монополии:
     предельное ценообразование - для удержания цены на уровне предельных издержек и фирмы в отрасли государство предоставляет регулируемому монополисту субсидию в размере отрицательной прибыли;
     ценообразование Рамсея на рынке однопродуктового монополиста – в целях избежания потерь фирмы при установдении цен на основе предельных издержек, уровень цены определяется средними издержками P=AC (цена Рамсея). В этом случае хотя фирма и не получает прибыли она не несет убытков. Однако величина чистых потерь благосостояния общества остается на уровне потерь нерегулируемой монополии;
     ценообразование Рамсея на рынке многопродуктового монополиста имеет место, когда при регулировании поведения фирмы целью государства является максимизация потребительского излишка (чистой разницы между совокупной полезностью выпуска многопродуктового монополиста и его издержками производства). При таком ценообразовании для товаров с наименьшей эластичностью спроса допускается наибольшее отклонение цены от предельных издержек;
     конкуренция Демсеца (конкуренция за рынок монополии) государство организует конкуренцию за франчайзинговые права по обслуживанию рынка монополии, хотя такая политика может привести к превышению ценой предельных издержек, дополнительная же прибыль поступает государству в виде франчайзинговой платы за доступ к рынку монополии. В этом случае, при большом количестве участников на рынке, достигается ценообразование по Рамсею. Кроме того государством должны быть установлены минимальные стандарты качества товаров и услуг, иначе снижение цены будет сопровождаться одновременным снижением качества товаров;
     внедрение конкуренции на рынке монополии - это достигается как путем создания условий облегчающих вход фирм в отрасль, так и путем реорганизации отрасли с помощью разделения монопольного производства на несколько фирм;
     ценовая дискриминация на рынке со стороны государства - на неконкурентном рынке государство устанавливает несколько уровней цен таким образом, что убытки производства товаров ниже средних издержек покрывает доход от цен выше средних издержек т в объеме соответствующем предельным издержкам. Т. е. эффективное решение достигается, когда совокупный выпуск равен конкурентному уровню.


Контрольные вопросы к лекции №4
1. Охарактеризуйте свойство субаддитивности.
2. Перечислите предпосылки возникновения естественной монополии.
3. Какие используются способы регулирования естественной монополии.
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